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ช่ือเร่ือง ส่วนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมชูก าลงั 
ของพนกังานการไฟฟ้าส่วนภูมิภาคปทุมธานี 2 

ช่ือ- สกุลนักศึกษา ณฐพร ทองแพ  
อาจารย์ท่ีปรึกษา  รองศาสตราจารย ์ดร.สวงค ์เศวตวฒันา 
หลกัสูตร  บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต 
ปี พ.ศ.   2568 
 

บทคัดย่อ 
 

การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา 1) ส่วนประสมการตลาดเคร่ืองด่ืมชูก าลงั 2) พฤติกรรมการ
ซ้ือ 3) ความสัมพนัธ์ระหว่างพฤติกรรมการการซ้ือ 4) ส่วนประสมการตลาดเคร่ืองด่ืมชูก าลงั การวิจยัเชิง
ปริมาณโดย เก็บขอ้มูลผูบ้ริโภคท่ีเคยซ้ือเคร่ืองด่ืมชูก าลงัของพนักงานการไฟฟ้าส่วนภูมิภาคปทุมธานี 2 
จ านวน 415 คนไม่ทราบจ านวนประชากรท่ีแน่นอนโดยการสุ่มตวัอย่างแบบบงัเอิญ เคร่ืองมือท่ีใช้ในการ
วิจัยเป็นแบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์  คือ  ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน ส าหรับการทดสอบสมมติฐานสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์นั้นโดยการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ดว้ย
เพียร์สัน ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  

ผลการวิจยัพบว่า 1) ภาพรวมและรายดา้นของพฤติกรรมการการซ้ือเคร่ืองด่ืมชูก าลงัระดบัมาก หาก
จดัล าดบัจากค่า CV  ดา้นตรายี่ห้อเคร่ืองด่ืมชูก าลงัท่ีซ้ือ   ดา้นค่าใชจ่้ายเฉล่ียในการซ้ือต่อสัปดาห์ และดา้น
ปริมาณเคร่ืองด่ืมชูก าลังท่ีซ้ือต่อสัปดาห์ตามล าดับ  2) ภาพรวมและรายด้านของส่วนประสมการตลาด
ผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมชูก าลงัของพนักงานการไฟฟ้าส่วนภูมิภาคปทุมธานี 2 มีระดับความส าคัญมาก หาก
พิจารณาล าดับจากค่า CV พบว่า   ด้านผลิตภณัฑ์  ด้านการจดัจ าหน่าย  ด้านราคา   และด้านการส่งเสริม
การตลาดตามล าดับ 3) ภาพรวมพฤติกรรมการการซ้ือเคร่ืองด่ืมชูก าลงัมีความสัมพนัธ์ปานกลางกับส่วน
ประสมการตลาด 

 
ค าส าคัญ  ส่วนประสมการตลาดเคร่ืองด่ืมชูก าลงั พฤติกรรมการซ้ือ 

 

 


